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Cahier des charges vidéo

1- Définition de votre projet

1.1- Présentation synthétique de votre Entreprise / Classe / Groupe

Dans le cadre de notre EIL, nous réalisons une vidéo sur demande de la serres du mené afin de
réaliser une vidéo promotionnelle mettant en avant les spécificités de ces filtres extérieurs OASE.

1.2- Quel est le contexte de votre projet ? Faits principaux.

Nous réalisons une vidéo promotionnel pour la marque OASE sur leurs filtres extérieurs de la
gamme biomaster.
Cette vidéo s‘appuiera sur les spécificités techniques, manipulations et entretiens.

1.3- Dans quel dispositif de communication s’inscrit cette vidéo

Elle servira a promouvoir la nouvelle gamme Biomaster de la marque OASE qu'il ont décidé de
proposer a la vente au serre du mené

2- Définition du besoin

2.1- Quel est le probleme a résoudre ?

Proposer une vidéo claire et construite de quelque minutes tout en expliquant toute les specificité de
nos produits
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2.2- Quelles sont vos cibles

La clientéle des serres du mené
propriétaire d'aquarium

2.3- Quel est votre cceur de cible ?

propriétaire d'aquarium

2.4- Quel est I'objectif de communication principal du film ?

2.5- Quels sont vos objectifs par cible ?

3- Image souhaitée de I'entreprise

3.1- Exprimée sous la forme de 2 ou 3 mots-clés

Technique, Publcité
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3.2- Les messages

Quel est le principal message a faire passer ?

Qu'une nouvelle gamme de produit est accessible au Serre du mene
Quels sont les messages secondaires ? Classé par ordre décroissant d’importance

- Présenter cette gamme - Publicité des Serre du ené

4- Diffusion

4.1- Dans quel contexte d’utilisation le film sera-t-il utilisé ?

Pour une publicité pour la serre du mene

4.2- Quel sera le (ou les) mode(s) de diffusion ?

Une vidéo de publicité sur YouTube

4.3- Quelles en seront les contraintes ?

Pas spécialement de contrainte
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5- Recommandations

5.1- Contraintes de réalisation ?

Reussir a avoir un audio et une vidéo avec le méme temp

5.2- Versions étrangeéres a prévoir ?

Non

6- Possibilités de lieux de tournage

6.1- Type de lieux : usine, siége social, agence,...

Animalerie Pédagique

6.2- Extérieur / intérieur

Principalement en intérieur, dans des environnements liés a I'aquariophilie.
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7- Sources de documentation et d’inspiration

7.1- Site web

Site officiel de OASE pour fiches produits et spécifications.

7.2- vidéo, journaux

Vidéo de publicité OASE déja existante
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